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Comité Directivo de Aneda

Reunion en Malaga para los 5

preparativos de EVEX 2015 ANEDA y EVA (Asociacion Europea de

.................................................. Vending) organizan, conjuntamente, este

XIV Jornada de Profesionales 6 eventointernacional durantelos dias 26y

de Vending de Euskadi 27 de Noviembre en la ciudad de Malaga. [EUROPEAN VENDING EXPERIENCE
Ferias 6 Este atractivo evento internacional incluye un interesante programa para todos
.................................................. los asistentes nacionales e internacionales, asi como una proyeccion del vending
Legalidad 8 hacia el consumidor final, ya que durante tres dias se instalara en el centro comer-
.................................................. cial de la estacion de Maria Zambrano la “WOW?” Maquina Vending especial, algo
Entrevista: Francesc Giiell, 10 diferente e innovador para que los usuarios disfruten y sepan apreciar al sector del
Giuseppe Cereay Luis Amo vending, sera una experiencia Unica.

La séptima edicién de la Jornada “Piensa en Vending” sera especial y se ce-
lebrard dentro de este evento el viernes dia 27, contando en esta ocasioén, los
asistentes, con la oportunidad de compartir con profesionales internacionales y
nacionales este punto de encuentro, donde expondran productos y servicios im-
portantes firmas del sector.

EVEX 2105 te aportara, ademas de una experiencia inolvidable, una ocasion Unica
para paraintercambiar opiniones con operadores del resto de Europa, incluyendo
traduccidn simultédnea para las conferencias.

SUSCRIPCION GRATUITA
Pararecibir la revista digital
“ANEDA NOTICIAS”, escriba a
comercial@aneda.org

Para mas informacién: comercial@aneda.org
Te esperamos en Malaga!!!




INTERNACIONAL

REUNION DE ASOCIACIONES EN MANCHESTER

Dentro del marco de la Feria Internacional AVEX, celebrada en Man-
chester, se llevaron a cabo distintas reuniones con repercusion en
el dmbito asociativo.

En la cita de asociaciones, en la que ANEDA estuvo representada,
se debatid sobre la comercializacion del Estudio de Mercado de la
asociacién europea.

El evento internacional EVEX 21015, anteriormente AGM, también
setratdyexpusoalosrepresentantes de las distintas asociaciones.
Asimismo, se tratd el problema sobre los productos saludables del
vending en Polonia.

Gracias a la gentileza y cortesia de Javier Arquerons, miembro del
Comité de Marketing y Comunicacién de la asociacién europea,
podemos informar sobre las otras reuniones celebradas, donde uno de los temas principales fue la propuesta del cambio de
nombre de AGM por EVEX (European Vending Experience ) y se desarrollé el
concepto de Wow Vending Machine que se instalaran en Méalaga.
Posteriormente, en la reunién del Comité Ejecutivo de EVA,se analizaron los
resultados del primer semestre y quedd aprobado el nombre EVEX para el
evento internacional.

La préxima convocatoria para las asociaciones sera en Colonia durante los
dias 23y 25 de Septiembre, coincidiendo de Eu’Vend 2015. Raul Rubio, Pre-
sidente de ANEDA, ha confirmado su asistencia.
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COFFEERUN

Nuestros amigos rusos de la “Caravana del Café” que acompa-
flamos en Aranjuez, el pasado 20 de junio, para promocionar el
café de vending se han hecho eco de la noticia a través de su blog
y redes sociales, agradeciendo la hospitalidad de los ciudadanos

espafioles y la ayuda prestada por ANEDA.

Através del siguiente enlace puedes leerlo y ver las imagenes:

http://coffeerun.rnva.ru/blog-h/videoreport-madrid.html

fhe European Vending 4
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EUROFEAN
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| COMITE DIRECTIVO

PRIMERA REUNION
DEL NUEVO COMITE DIRECTIVO DE ANEDA

El pasado dia1de Julio sellevé acabo, enlasede
de la asociacién, la primera reunion del nuevo
Comité Directivo de ANEDA.

Raul Rubio dirigié esta primera reunién como
Presidente de Aneda. Ademas de seguir el orden
deldia estipulado expuso el planteamiento ade-
sarrollar junto con todos los nuevos miembros.

Desde que el pasado dia 12 de Junio, el Comité
Directivo lo componen los siguientes miembros:

« Ralil Rubio Fleitas, de AMFM, Presidente
- Juan Luis Hernandez, de SANVEN,
Vicepresidente

- Alejandro Ortuio, de SANDENVENDO,
Vicepresidente de Proveedores

- Francesc Gliell, de TPC NETGRUP,
Secretario General

Nuevos miembros del Comité Directivo
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- Salil Alvarez, de QUALERY, Vocal

- José Miguel Lanzagorta, de Grupo Iparven-
ding (NORDISVEN), Vocal

. Luis Amo, de COGES, Vocal

- Giuseppe Cerea, de IVSIBERICA, Vocal

- Delegados Regionales: Javier Montoya, Rubén
Garcia, Pilar del Rio, Salvador Montalvay Ana
Isabel Garcia.

Este nuevo equipo parte conilusién por dar con-
tinuidad a la asociacion, consolidar los logros
obtenidos y marcar nuevos retos de crecimien-
to.

Desde estas lineas, enhorabuena a todos por el
nombramiento.
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DOS NUEVOS SOCIOS

PROSEGUR, como proveedor, y OASIS 24H, como operador, se han incorporado en ANEDA. Estas nuevas incorporaciones
nos ayudan a fortalecer el proyecto asociativo.

Seguimos creciendo y aportando mayor representatividad en el sector.

Gracias por acompafarnos en nuestro proyecto.

Siquieres ser socio de ANEDA, pincha este enlace:
http://www.aneda.org/QUIENES-SOMOS/Tarifas-Asociate/

Continuando con la labor de captacién de nuevos socios, ANEDA, ha lanzado una promo-
cién especial para los socios con mas de una empresa, con un ahorro del 80% en la cuota
correspondiente, al dar de alta a partir de la segunda empresa.

ANEDA

“VENDING- Para mas informacién: comercial@aneda.org

ANEDA NOTICIAS espera tus fotos con el simbolo del VENDING

Queremos publicar todas aquellas fotos que nos enviéis con el saludo de la V, esta divertida iniciativa ya ha empezado
a circular dentro de nuestro sector. Algunos de vosotros viajais continuamente, por lo que os pedimos que nos lo hagais
llegar desde cualquier parte, indicAndonos la ubicacién y asilo publicaremos.

“Vive el Vending” allidonde estés y acuérdate de enviar a comercial@aneda.org tus imagenes del saludo.
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| ASOCIACIONES

REUNION EN MALAGA

PARA LOS PREPARATIVOS DE EVEX 2015

Representantes de ANEDA y de la asociacién europea de vending
se desplazaron a Mélaga y Granada para estudiar las distintas posi-
bilidades del evento internacional EVEX 2015.

El dia 14 de julio Julie Barth, Yolanda Carabante y Javier Arque-
rons mantuvieron distintas reuniones sobre los preparativos de
este evento. Visitaron los distintos lugares donde se desarrollara el
programa y tuvieron la oportunidad de analizar in-situ las inquietu-
des junto con los representantes de los distintos establecimientos
donde se llevaran a cabo las actividades.

El evento se desarrollara en el Hotel Barcelé de Malaga y dentro
del programa esté prevista una excursion a Granada para visitar la
Alhambra.

Gracias a nuestro socio de asociados del grupo Alliance Vending por ayudarnos a coordinar las visitas y cedernos las instala-

ciones para reunirnos.
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| ASOCIACIONES

EL15DE OCTUBRE EN EIBAR SE CELEBRA LA XIV JORNADA
DE PROFESIONALES DE VENDING DE EUSKADI

Esta decimocuarta edicion de Profesionales de Vending de Euskadi tendra

como tematica central el “Vending Tecnolégico”. .
Bajo este titulo de Vending Tecnolégico se trataran dos grandes temas: €uskadiko Vending

« cémo puede colaborar un centro tecnoldgico en el sector del vending.

. cdmo hacemos que en las empresas exista un entorno saludable.

En estos momentos se esté trabajando en el desarrollo completo de la jornada ELKEARTE ﬂ
y en los ponentes.

Todaslasempresas interesadas en la sponsorizacion de la Jornada deben contactar con la asociacién vasca a través de email
secretaria@aveuskadi.com y/o teléfono 629459200 (IfAaki).

| FERIAS.

EU’'VEND &COFFENA 2015
/\JEND ‘:C’CE—%ZB

successfully combined.
September 24-26, 2015

Esta Feria Internacional se celebrara en el recinto ferial de Colonia durante los dias 24 y 26 de Septiembre.

Aneda, representada por su Presidente, acudira a visitar este evento donde mas de 200 expositores de 23 paises expondran las
dltimas novedades y las nuevas posibilidades de negocio.

VENDITALIA 2016

0 o 2016 | 4 7 maggio/ May
venditalia fieramilanocity

International Vending Exhibition

Ya hay fecha para la celebracion de la Feria Internacional VENDITALIA, una de las mas importantes del sector del vending.

La organizacion esté con los preparativos de esta cita que tendra lugar del 4 al 7 de Mayo de 2016 en la sede donde habitualmente
se celebraba ( Fieramilancity), a excepcion de la edicién pasada que coincidié con la Expo Universal.

Aneda tratarg, con suhomologa italiana CONFIDA, sobre las posibilidades de exposicidn para sus asociados.
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| LEGALIDAD_

LA NORMATIVA DE AGUAS PREPARADAS
NO ES DE APLICACION EN LAS MAQUINAS VENDING

Algunas autoridades sanitarias han exigido a empresas opera-
doras que utilizan para la preparacién de las bebidas calientes
agua obtenida de la red publica, cumplir con la normativa im-
puesta por el Real Decreto 1799/2010, que regula la elabora-
ciény comercializacion de aguas preparadas.

En todo momento esta asociacién ha entendido que no es
de aplicacién, en el caso del vending de bebidas calientes, el
Real Decreto 1799/2010, ya que dicha norma regula exclusiva-
mente las aguas preparadas y en los casos que se habian
planteado no se comer-
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_ENTREVISTA

FRANCESC GUELL, RESPONSABLE TPC NETGROUP
_ GIUSEPPE CEREA, CONSEJERO DELEGADO DE IVSIBERICA
LUIS AMO HURTADO, RESPONSABLE COMERCIAL DE COGES ESPANA

FRANCESC GUELL

— Acaba de ser designado para entrar a formar parte
del Comité Directivo de ANEDA, équé le impulsé a to-
mar esta decision?

Francesc Guell: Siempre he creido que para conseguir ob-
jetivos a nivel de colectivo o sectorial es necesario aunar
esfuerzos e intereses. Aneda representa los intereses de
todas aquellas empresas que de una manera u otra estan
vinculadas al Vending.

Giuseppe Cerea: La principal razén de formar parte del
Comité es intentar contribuir, desde la propia experiencia
personal, al desarrollo tanto nacional como internacional
del sector del vending.

Luis Amo: Cuando me lo propuso Rall, no dude ni un se-
gundo, formar parte de la Asociacion que representa a nivel
nacional el sector al que perteneces es un orgullo y muy mo-
tivador, siempre he creido que el asociacionismo es nece-
sario para defender los intereses comunes de un sector y
poder representarlo es muy gratificante

— éQué cree que puede aportar ala Asociacion? Y équé
le aporta la Asociacién a usted?

F.G.: Pienso que, por miexperienciay los conocimientos ad-
quiridos a lo largo de mi andadura profesional, puedo hacer
aportaciones que, espero, sean (tiles al sector.

G.C.: Siguiendo con la respuesta anterior, puedo aportar mi
experiencia de mas de 30 afios en el mundo del vending. La
Asociacion, indiscutiblemente, aporta como érgano aso-

GIUSEPPE CEREA

LUiS AMO HURTADO

ANEDA ME APORTA SATISFACCION Y TRABAJO,
MUCHO TRABAJO PERO DICEN QUE “SARNA CON
GUSTO NO PICA NO"????, Luis Amo

ciativo y colegial la oportunidad de ver la problematica del
vending de forma mas global, poder defender los intereses
generales asociativos y los particulares y poder recurrir a di-
cha plataforma para relacionarnos con otros sectores recu-
rrentes del sector vending.

L.A.: Vivo vending desde hace mas de 25 afios y lo he vivido
desde el punto de vista de fabricante de medios de pago y
fabricante de maquinas automaéticas, dos de los principales
actores del sector y con visiones muy diferentes en cuanto
a tendencias, evolucién y necesidades, eso hace que con-
traste cada una de esas visiones para llegar a conclusiones 'y
poder realizar propuestas que mejoren el nivel de satisfac-
cién de los usuarios que al final son nuestros clientes.

Personalmente me aporta satisfaccién y trabajo, mucho
trabajo pero dicen que “sarna con gusto no pica no”????

— Acabande celebrar la primera reunién del nuevo Co-
mité Directivo? éQué impresiones nos puede contar
sobre ello?

F.G.: He sacado muy buenas sensaciones ya que he obser-
vado un grupo muy activo con aportaciones interesantes de
cada uno de los miembros de la Junta.
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G.C.: Como no podia ser de otra manera, la impresion ha
sido muy positiva. He podido constatar la ilusién que tanto
los miembros de la Junta como los delegados regionales tie-
nen, y el empefio en hacer las cosas bien desde un profundo
conocimiento de las vicisitudes que atraviesa el sector.

L.A.: La verdad es que fue muy gratificante compartir deba-
te con cada uno de los miembros de la junta, con opiniones
en algunos aspectos muy diferentes pero con un claro ob-
jetivo MEJORAR el sector y hacerlo fuerte pero sobre todo
VISIBLE de cara a las administraciones.

PARA CONTRIBUIR AL DESARROLLO DEL SECTOR
Y SOLO DE UN PROFUNDO CONOCIMIENTO Y
DEDICACION AL MISMO, LAS COSAS PUEDEN

MEJORAR, Giuseppe Cerea

— éQué deberian hacer, en su opinién, las asociaciones
profesionales para ayudar al Sector?

F.G.: Defender los intereses de sus asociados delante de la
administracion.

Llevar a cabo acciones que favorezcan la dinamizacién eco-
ndémica del sector.

Mejorar la imagen del Vending en relacién a los consumido-
res.

Ofrecer Formacidn Especializada.

G.C.: Tener la capacidad de representarlos ante lo esta-
mentos y/o organismos publicos municipales, autondmicos
y estatales, ser propositivos, transmitir novedades de todo
tipo a sus asociados, tanto a nivel administrativo, formativo,
tecnolégico como juridico.

L.A.: Lo mas importante es trabajar juntos en la misma di-
reccién y persiguiendo el mismo objetivo. Deben intentar
convencer a todos los actores de la necesidad de estar re-
presentados, ya que somos un sector pequefio y debemos
estar unidos para intentar defender los intereses comunes
ante las administraciones y mejorar la imagen del sector
frente al consumidor.

Las asociaciones, deberian convertirse en un punto de ase-
soramiento para la infinidad de dudas que todo empresario
de este sector pueda tener o necesitar, en definitiva, aportar
valor a sus asociados en forma de consultoria.

Deberian ser capaces de analizar la situacién del sector en

cada momento y perseguir la mejora continua en todas las
lineas de actuacién como objetivo principal.
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| ENTREVISTA |

DEFENDER LOS INTERESES DE SUS ASOCIADOS
DELANTE DE LA ADMINISTRACION, LLEVAR A CABO
ACCIONES QUE FAVOREZCAN LA DINAMIZACION
ECONOMICA DEL SECTORY MEJORAR LA
IMAGEN DEL VENDING EN RELACION A LOS
CONSUMIDORES, Francesc Gliell

— éPor qué un empresario/ directivo dedica tiempoy
esfuerzo en beneficio de un Sector, restandoselo a su
propia empresa?

F.G.: Dedicar esfuerzos a la dinamizacién y profesionali-
zacion del sector es bueno para el vending en general pero
también es bueno para las empresas que formamos parte
del mismo.

G.C.: Para contribuir al desarrollo del sector y sélo de un
profundo conocimiento y dedicacién al mismo, las cosas
pueden mejorar.

L.A.: Si el sector va bien y por supuesto tu trabajo lo haces
bien, tu empresa ird bien es un interés comun todo lo que
evolucione el sector evolucionaran las empresas que lo
conforman y nosotros somos una de ellas.

— Cuando ccierra el despacho, cuando termina el traba-
jo, éCémo es en el plano personal?

F.G.: A parte de mi actividad profesional en el vending cola-
boro también en otra asociacidon empresarial, participando
en diferentes comités y programas para emprendedores.
También estoy trabajando en estos momentos, conjun-
tamente con otra persona, en el desarrollo de un libro que
habla sobre los consumidores del vending. Mi otra actividad
preferida es estar con mi familia a la que le dedico menos
tiempo del que debiera.

G.C.: Mivida personal es muy tranquila, equilibrada y relaja-
da vy ello hace que mi dedicacién al trabajo sea fructifera 'y
atil para mimismoy para los demas.

L.A.: Bueno soy una persona muy sencilla y transparente,
amigo de mis amigos, me encanta pasar los fines de semana
en familia, salir a pasear, disfrutar de mis hijas, hacer cosas
juntos, desde ir al mercado a comprar y meterme en la co-
cina y guisar para ellas, hasta una de nuestras pasiones fa-
miliares, acudir al campo de futbol a ver a nuestro equipo,
ganar por supuesto... Me encanta estar en contacto con mis
amigos, en fin nada especial del montdn diria yo jajaja.



S,
e

NUEVAS INFUSIQNES
En formato piramide

www.cafearabo.com

Tu saék de horno

Prueba las sorprendentes y sabrosas
recetas que hemos preparado para ti,
un snack crujiente, apetitoso y natural,

ideal para compartir con tus amigos

y disfrutar a cualguier hora del dia.

guii

e
VENDING DE

Serie iSelf/

ingenico wiww Ingenleo.es

GROUP

La calidad
se filtra

INSTALACIONES
en Espaiia

Waler + more Ibé
TCMZ. 6° P - Ofic. 2 katard (Barcelons)
TRE +34 9047 023




| QUIENES QUIEN

PROSEGUR

“SOLUCIONES INTEGRALES DE VALORES Y EFECTIVO”

Prosegur, con 40 afios de experiencia en el sector seguridad
yreferente enlos mercados delos 17 paises donde desarrolla

su actividad, ofrece soluciones integrales relacionadas con
gestidn de efectivoy logistica de valores para la optimizacion
del negocio, que aportan una imagen mas innovadora, agili-
zany aseguran la operativa en caja y evitan el manipulado de
efectivo por parte del personal durante el pago. Es la Unica

£ PROSEGUR

Seguridad de confianza

empresa de logistica de valores, transporte de fondos y ges-
tién de efectivo que ofrece este tipo de soluciones.

-

[
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Una de las principales ventajas de las soluciones Prosegur es, aparte de la mo-
vilidad y la posibilidad de su utilizacién a demanda, la capacidad de adapta-
cién alos requerimientos especificos de cada cliente.

Prosegur suma en la actualidad un equipo humano de mas de 158.000 pro-
fesionales en el mundo repartidos entre Europa -Alemania, Espafia, Francia,
Luxemburgoy Portugal-, Iberoamérica -Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Mé-
xico, Paraguay, Perd y Uruguay- y Asia- China, India y Singapur-. En Oceania,
Prosegur esta presente en Australia. La Compafiia canaliza su accidn social
a través de la Fundacion Prosegur que, con mas de 32.900 beneficiarios en
2014, trabaja en los campos de la educacion, la inclusién de personas con dis-
capacidady el voluntariado corporativo.




EUROCONSULTORES es una asesoria
empresarial especializada en el sector del
Vending.

URO  ONSULTORES

Ofrecemos asesoramiento a nuestros
clientes, tanto pymes como auténomos, en
Iterir:ja's ﬁscrales,. Iaborales,“contz_atblgs, Estamos a su disposicion en:
Jc:’r 'w‘? y '"al'}g'%ms’ £0N aes oh enbcl)s Calle Viriato 69, 1°A 28010 Madrid.
@ PRINIOSIGNNCAE YRR N RININCIOrAUIo Tel. 915919878, Fax. 915919879,
relacion calidad-precio. E-mail: rmartin@euroconsultores.es

EUROCONSULTORES esta formada por
profesionales titulados en las distintas
areas y ofrece a todos sus clientes una
amplia y valiosa gama de servicios de alta Asociade a ANEDA
calidad, basada en una atencitn
personalizada y con una comunicacion
directa permanente.

SERVICIOS EN AREAS GENERALES:  SERVICIOS ESPECIALIZADOS PARA
J  EMPRESAS DEL SECTOR DEL VENDING:

Asesoramiento y redaccion de contratos
Juridica de deposito de explotacion de maquinas
distribuidoras automaticas.

o visitanos en nuestra web:
www.euroconsultores.es

Fiscal ] Informacién y asesoramiento sobre el
cumplimiento de la normativa aplicable al
vending: Registro Sanitario y normativa

higiénico-alimentaria, Sistema de
Contable Andlisis de Peligros y Puntos de Control
Criticos (APPCC), control de plagas,
normativa autonomica del vending,
Laboral identificacion de maquinas, sistemas de
trazabilidad, gestion de residuos,
informacion alimentaria al consumidor y

5 etiquetado, cadena de frio, formacion
Mercantil higiénico-sanitaria, etc.
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nueva Design Line

SandenVendo Spain, Sucursal en Espaia
C/. Sant Ferran, 92 | Poligono Industrial la Almeda | 08940 Cornella (Barcelona) - Spain
Tel: +34 93 474 1555 | Fax: +34 93 474 1842 | infosva@sandenvendo.es | www.sandenvendo.es

seis tubos, tres soluciones, un solo objetivo
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 SALUDO DEL VENDING

ELSIMBOLODELA g HACE SECTOR

Desde cualquier lugar y en distintos ambiente nos siguen llegando imagenes con el

saludode la é

Gracias por participar y disfrutar con esta iniciativa.

Aprovecha el verano y envianos fotos con el simbolo de la V,
acomercial@aneda.org.
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ESPECIALISTAS

www.laqtia.com

SANDWICH L.M.

CALIDAD Y SERVICIO
ELABORACION DIARIA
916772266
WWW.SANDWICHLM.COM

wa BRITA

\ .
— Professional

i

CON BRITA

BRITA Professional calidad de confianza.

No dude en contactar con nosotros
+34 933427570

o visite nuestra web:
www.profesional.brita.es

CANAL IMPULSO Y HORECA



BORGES

Borges reafirma su apuesta por valorizar su calidad superior

¥k

Borges sigue creando valor demostrando la calidad supe-
rior de sus productos y la prescripcién que obtiene en la alta
gastronomia

Francis Paniego, chef con dos estrellas Michelin, y su fami-
lia son los protagonistas de El camino de las cosas buenas
de Borges, con quien comparten los valores vy filosofia de un
negocio familiar.

Borges lanza El camino de las cosas buenas, una nueva
campafia de publicidad centrada en prestigiar sus vinagres y
cremas balsédmicas.

En un mercado con cada vez mas referencias de marca blan-
cay con las empresas distribuidoras en auge (la MMDD repre-
senta el 53.6% en val. con crecimientos de +2.4%.), Borges
apuesta por mostrar los principales valores y puntos fuer-
tes de sumarca: aquellos que la marca blanca y del distribui-
dor no pueden ofrecer.

Borges, fundada en 1896, tiene la tradicién acumulada tras 119 afios de vida y la experiencia de cultivar 1.500 hectéareas de
plantaciones propias. Ademas, Borges cuenta con la capacidad de un procesado propio (con 13 factorias) y comercializa-
cién alrededor del mundo, con presencia en 110 paises de los 5 continentes.

Con esta campafia, Borges también apuesta por el segmento de cremas balsamicas, un mercado en el que se pronostican

crecimientos importantes.

EL CAMINO DE LAS COSAS BUENAS

Para Borges, la tradicion, la experiencia y el esfuerzo por producir los mejores frutos forman parte del camino de las cosas
buenas. Sus vinagres y cremas balsamicas son garantia de calidad, sabor, frescura, respeto al origen, a los productores y al

——mgr—

medioambiente y El camino de las cosas buenas destaca
estos valores y la filosofia de la compafiia. Son los mismos
valores que Francis Paniego, cocinero con dos Estrellas
Michelin, Premio Nacional de Gastronomia 2011 al mejor
jefe de cocina y chef del Echaurren, ha aprendido de los
fogones de sumadre.

Como Borges, la familia Paniego ha sabido evolucio-
nar su negocio centenario (el Echaurren abrié puer-
tas en 1897, tan sélo un afio después de la fundacién de
Borges en 1896) conservando la tradicién y arraigo al
territorio. £/ camino de las cosas buenas reivindica este
lugar comun: una manera de hacer y trabajar, un camino a
seguir con valores compartidosy el respeto por el produc-
toy latradicién, que se ilustra con una buena comida alre-
dedor de una mesay en compafiia de familia y amigos.

El camino de las cosas buenas de Borges es un homena-
je atodos aquellos que, como Francis, viven la tierra y los
frutos que nos da con pasién. Una campafia que pretende
transmitir la misma confianza, credibilidad y autenti-
cidad que transmiten los productos Borges.
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BORGES INTERNATIONAL GROUP

VINAGRES Y CREMAS BALSAMICAS BORGES
Borges ofrece una amplia gama de vinagres, desde
los clasicos vinagres de Mdédena, elaborados en la
region italianay con un reposo minimo de dos meses
en barrica de roble, hasta las cremas balsamicas
Borges, como la clasica de Médena o la de Mddena
con un toque de Frambuesa o Manzana.

BORGES INTERNATIONAL GROUP, LOS VALORES
DE LA COCINA MEDITERRANEA

Elvinagre es uno de los condimentos mas habituales
de la cocina y parte esencial de la dieta mediterra-
nea. Sus constituyentes nutritivos y reguladores de
la digestidon lo convierten, ademas, en un comple-
mento sano para la salud.

Borges International Group difunde, a través de sus
productos, los valores y la cocina mediterrédnea,
concibiendo la alimentacién como una fuente de
salud y bienestar. El Grupo ha sabido posicionarse,
nacional e internacionalmente, como una empre-
sa de calidad, con un producto sano, natural y de
la tierra. Una gran corporacién embajadora en el
mundo de la cocinay los productos mediterrdneosy
que se mantiene fiel a sus origenes y a una tradicién
familiar muy arraigada.

La historia de Borges se remonta a finales del siglo XIX, cuando el 1896 la familia Pont Creus empezdé un pequefio negocio fami-
liar de compraventa de aceitunas y almendras en la zona de Lleida y Tarragona. Al cabo de unos afios, el aceite Borges ya era

conocido por su calidad y su extraordinario sabor.

La empresa pequefa de entonces se ha convertido
en Borges International Group, lider mundial en el
mercado global de la alimentacién saludable. Una
gran corporacion embajadora en el mundo de la
cocinay productos mediterrdneos y que se mantie-
ne fiel a sus origenes, a la tierra y a una tradicién
familiar muy arraigada.

En una bulsqueda continua de la excelencia, la
compafia ha sabido conservar la esencia de los
iniciosy lailusién delafamilia Pont sin renunciaraun
grado muy alto de profesionalidad, que tiene como
constante el espiritu de crecimiento y superacion.
Con un proyecto tan sdlido, Borges International
Group aspira a continuar siendo lider mundial de los
productos naturalesy contribuir a promover la coci-
na mediterranea entre las préximas generaciones.
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printcolor.es

’ “ impresién digital online

SOLUCIONES
para VENDING

r

- Fidediza tus clientes personalizan-
do sus maquinas desde una sola
unidad con suimagen corporativa.
- Publicita tus equipos con tu logo
o imagen corporativa, mejorando fa
zona de vending.

- No cambies las manuinas de
vending, personalizalas desde una
sola unidad, mejorando la zona de
vending.

- Excelente resistencia al impacto.

- Te entregamos 0s frontales istos
para ser colocados.

- Manipulacion facil.

- Excelente termoformabiidad.

- Resistencia a muy bajas tempera-

Envicx un mail a Eprintcolor.cs
Indicanos:
- Modelo de maquina Ctra. de Mollet a Sabadell, Km. 43

. o Pol. Ind. Can Vinyals, Nave 18
- Gantidad de frontales 68130 Santa Perpétua de Mogoda (Ben)
- §i dispones de disoho propio. info@printenlor as

www._printcelor.es
Tel 662 420 OO

TEMPIO

DISFRUTA

pe. MEJOR CAFE

CAFES TEMPLO

Poligono Cantabria I, Avd, Mendavia 7

26009 Logroio (Espaiia)

Teléfono atencien al cliente
#34 941 270 171

t q
tanto en el inte

iPidanos presupuesto, se sorprendera!

Grupo de empresas La Era de la Venta Automatica Teléfono Yentas
Poligono de Asipo C/B parcela 33, Naves | y 8 902 431 668
33428 Llanera - Principado de Asturias - Espaiia
info@eraventa.com

www.eraventa.com

Teléfono Servicio Técnico

. 902 830 082

apliven

C/. Progreso, 75 / 08940 Cornella de Liobregat /
Tel. 34934 795 040 / Fax. 34 934 793 295
info@apliven.com / www.apliven.com
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CAFES CANDELAS

Cafés Candelas se suma a la lucha contra la desnutricion infantil

Lacompafiacafeteraapoyala 69edicion de Restaurantes
contra el Hambre, promovida por Accién contra el Hambre
en colaboracién con la FEHR.

Cafés Candelas se suma a lucha contra la desnutricion
infantil, una importante iniciativa de caracter social que
se plasma a través de la accién Restaurantes contra el
Hambre, que este ario llega a su sexta edicion. La iniciativa,
promovida por Accidn contra el Hambre con el apoyo de la
FEHR, cuenta este afio con el patrocinio de Cafés Candelas,
que se une al de Makro.

El proyecto, que implica a restauradores y clientes de todo
el pais en la lucha contra la desnutricién infantil, se desa-
rrollara del 15 de septiembre al 15 de noviembre. El plazo de
inscripcién para los establecimientos hosteleros interesa-
dos en colaborar ya esté abierto y se mantendréa hasta el 31
dejulio.

COLABORACION DE CANDELAS

Candelas se une a la 62 edicidon de Restaurantes contra
el Hambre en concepto de patrocinador. En virtud del
convenio de colaboracién firmado entre ambas entidades,
Candelas apoyaré esta iniciativa y promoveré su difusién
entre los establecimientos hosteleros de toda Espafia. Asi,
Cafés Candelas aprovechara su condicién de lider nacional
en comercializacion de café y complementos en el sector
Horeca paraimpulsar lalucha contrala desnutricién infantil.

PARTICIPACION

La dindmica de participacién de los restaurantes consis-
te en seleccionar en su carta al menos un plato solidario
(pueden ser varios platos o un menu). Cada vez que un
comensal pida ese plato o men, el establecimiento desti-
na de 0.50€ a 2€ a Accién contra el Hambre.

Los clientes tienen tres formas de contribuir a la campa-
fia: solicitando los platos o menus solidarios, realizando un
donativo en las huchas instaladas en los locales colabora-
dores o, sin necesidad de salir de casa, enviando un SMS
con la palabra HAMBRE al 28010.

PADRINO DE HONOR

Esta edicidn cuenta con un padrino de excepcion: el chef
Joan Roca, de El Celler de Can Roca, restaurante que
recientemente ha revalidado su reconocimiento como el
mejor restaurante del mundo.

g
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“En la vida, como-en 14 C0Cing, poco e consigue sin tu
equipo. Por eso, animao a chefs y restaurantes de todo el pals
a sumarse & Restaurantes conira el Hambre. Los hosteleros
nos unimos para luchar contra la desnutricion infantil
sirviendo los platos que mds alimentan”. Joan Roca

Cada restaurante selecciona en su carta 05 platos y/o
menis solidarios y por cada uno que elija 2l cliente, el
establecimianto destinara de 0,50€ a 2€ a la prevencidn,
diagnastico y tratamiento de la desnutricicn.

/3.000 restawrantes de
Sapana ya han parlicipade Y

JOAN ROGR gueremay sek muchos mes!

Camparia galardonada con el
Premio Empresa Hostelera
comprometida con la
responsabilidad social.

En gste video,
a a le anima a

participar en Restaurantes
contra el Hambre

’ Cocinar contra la desnutricion infantil tiene ventajas.

LINSERIBETE

e ANTES DEL31DEJULID ===

Unete o la cocina que may alimenia!

www.restaurantescontraelhambre.org

Anteriormente cocineros de prestigio como Angel Leén, Mario Sandoval, Pepe Rodriguez o Dario Barrio apoyaron esta iniciativa

sin dnimo de lucro.

En 2014 colaboraron en Restaurantes contra el Hambre un total de 700 establecimientos hosteleros de toda Espafia, que logra-
ron recaudar 125.000 euros que se destinaron a programas para prevenir, diagnosticar y tratar la desnutricion.
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ACCION CONTRA EL HAMBRE

Accidén contra el Hambre es una organizacién humanitaria internacional e independiente que combate la desnutricién infantil, a
la vez que garantiza agua y medios de vida seguros a las poblaciones mas vulnerables. La entidad interviene en mas de 45 paises
apoyando amas de 13 millones de personas. El objetivo es trabajar por un mundo sin desnutricién, devolviendo la dignidad a quie-
nes hoy en dia viven amenazados por el hambre.

Mas informacioén en:
http://www.dona.accioncontraelhambre.org/acciones/restaurantescontraeclhambre/

CAFES CANDELAS

El reconocido barista Kim Ossenblok imparte un taller
de formacion al equipo de Cafés Candelas

El pasado 14 de julio, el reconocido
barista belga, Kim Ossenblok, cono-
cido como “Barista Kim”, ha impar-
tido un taller de formacion en sede
central de Cafés Candelas, en Lugo. El
encuentro, dirigido al equipo de Cafés
Candelas, tiene como objetivo la
familiarizacién con las nuevas maqui-
nas adquiridas por la compaiiia, de la
prestigiosa firma italiana “Dalla Corte”.
Con estas nuevas maquinas, Candelas
da un paso mas en la bdsqueda de la
excelencia en la realizacién y comer-
cializacién de sus cafés.

Para este taller de formacion, cuenta
con elreputado profesional del sector,
Kim Ossenblok, un reconocido y galar-
donado barista. Ademas, Kim es uno
de los mayores referentes en la divul-
gacion de la cultura del café, con miles
de seguidores en redes sociales y un
blog para baristas y profesionales del
café de los mas visitados en internet.

En su trayectoria como experto en el mundo del café, ha desarrollado un método de trabajo que se centra en el conocimiento
del producto, prestando especial atencidn a aspectos técnicos como son el origen, el tueste, el envasado, el agua o la molienda.
Como reconocimiento a su trabajo, Kim, ha recibido diversos galardones y condecoraciones, como el tercer puesto mundial en
Cata de Café en el aflo 2012 o ser el actual subcampedn en el Campeonato Espaiiol de Cup Taster.

Bajo la tutela del Barista Kim, el encuentro sirve a los especialistas de Cafés Candelas para aumentar sus conocimientos, apren-
der nuevas técnicas o llevar correctamente el mantenimiento de las maquinas, conocimientos de gran valor para los baristas de
la firma.

Con esta accién, que ha sido posible gracias a la colaboracion con Dalla Corte, Candelas apuesta por la formacion como recurso

de valor diferencial con el que incrementar la calidad de sus productos, creando un espacio de intercambio de experiencias e
ideas que repercutira positivamente en la innovacién y desarrollo de la calidad del producto.
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CAFES CANDELAS

Cafeés Candelas lanza una edicion especial de azucarillos
para celebrar el 25 de julio, Dia de Galicia

Se distribuyen un total de 2,8 millones de unida-
des en locales de hosteleria de toda la comuni-

dadgallega.

Cafés Candelas ha lanzado una edicion especial
de sus azucarillos con motivo del 25 de julio, Dia
de Galicia, que se distribuyeron en locales de
hosteleria de toda la comunidad gallega. El tradi-
cional azucarillo de Candelas se viste con el traje
tipico de Galicia parainvitar a celebrar el dia gran-

de de los gallegos.

Se distribuyeron en total 2,8 millones de azucarillos en los establecimientos hosteleros gallegos. El disefio especial cuenta con
dos versiones la tradicional imagen del traje tipico masculino y femenino. Y por la otra cara incluye el eje “Celebremos que somos

galegos. 25 de xullo. Feliz Dia de Galicia”.

Con este lanzamiento, Cafés Candelas, a través de uno de sus productos con mayor consumo en Horeca, pone de manifiesto
su vinculacién a su tierra de origen Galicia, donde inicié el proyecto empresarial hace mas de 40 afios y donde mantiene su sede

central.

PRODUCTOS VELARTE

Nueva gama de Palitos para vending

Nuestra nueva gama de palitos para
vending esté siendo todo un éxito.

Los palitos con aceite de oliva virgen
y los integrales, recientemente incor-
porados a nuestro surtido, han tenido
muy buena aceptacién, convirtiéndo-
se en el producto estrella del verano.

Nuestra gama de palitos esta especi-
ficamente disefiada para encajar en
un espiral simple de las maquinas de
vending, optimizando las posiciones
delos operadores, mejorando larenta-
bilidad de las maquinas.

Pruébalos!!!

Mas informacion: www.velarte.com

" Debiter, o pan
mze

A L/EJ ¢

ANEDA NOTICIAS. Julio - Agosto 2015



Qualery M AH'N A PATATAS FRITAS
| EXTRACRUJIENTES

EDIERRANEANCRISPS ot o

OMIENZAN C ’]\J

WIS |

HEDITERRANEAN CRISPS

@
SAL HUBIG DE FORMENTERA ¢
P e

MAHINAS

HEDTERRANER CRIPS
P e
o (5]

e eOL9
l

e

Visitanos en:
www.patatasmarinas.com

y/z'/ bm

.

SALINES O
FORMENTERA

/ Sinconservantes v/ Singluten  / Sin frutos secos
+ Sinleche/lactosa v/ Sinsoja

T.0034 917 154 320 ¥ €/ Saturning Ldpez Lépez s/n, 45524 Val de Sante Domingo (Toledol /! waw.qualery.es

“InooRe

Oukidad o Gesliasn CARRET[LLA

DESDE 1875

SISTEMAS DE CALIDAD Y SEGURIDAD ALIMENTARIA (A.P.P.C.C.)
ESPECIFICOS PARA EL SECTOR DEL VENDING.

La alternativa mas saludable,
practica y de calidad para Vending

Incore Calidad y Gestion S.L., Responsable de la realizacion de las Auditorias a las empresas
poseedoras del “CERTIFICADO AQS (ANEDA QUALITY SYSTEM) desde el afio 2000” les ofrece sus
conocimientos ¥y experiencias en Calidad y Seguridad Alimentaria en el secior del Vending para las
siguientes actividades:

*  Asesoramiento para la Obtencién del Registro Sanitario.
* Elaboracion Sistemas de Analisis de Peligros y Puntos de Control Criticos: APPCC Vending.
. Eraboracién Guias de Pnioﬂcas Correcta de Higiene: GPCH Vending.

F de P I en Calidad y Seguridad Alimentaria, especifica para Vending.

+ Implantacién Sistemas de Gestion de la Inocuidad de los Alii tos: UNE-EN-ISO 22000.
+  Implantacién y M imiento de Si: de Calidad: UNE-EN-ISO 9001.

+  Auditorias de Sistemas Calidad (UNE- EN- 1SO 9007 Y 22000)

*  Adaptacion de Sistemas de Calidad a norma UNE-EN-ISO 9001:2015

Atencion al Cliente: 91 5041687 Mavil 647 995 787 (oficina) Mévil directo 670 90 92 41
E-mail: incorecalidad@yahoo.es

o
“Ceniro de F de d OTHOZCH™, porla d de Madrid, desde el afo 2002 AN SA. Pefigions o 31350 Vilatrancs (Navams) - Tel, 948 843 350 - vending@gropoiancom  1CINY
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GPE VENDORS

Nexus Machines... la nueva cara de GPE Vendors Espana

GPE Vendors Esparia pasa a denominarse Nexus Machines...

los motivos? Nos los detalla Isaac Guerra, CEO de la compa-
Aia, que también nos detalla el porqué de este nombre:

GPE Vendors Espafia nacié hace 16 afios sélo para la distribu-

cién en nuestro pais de los equipos del fabricante italiano GPE v & Y d o ¥ =

Vendors®, fabricante de expendedoras automaticas refrige-

nexus
machines

Durante estos 16 aflos, GPE Vendors Espafia ha distribuido
y/o fabricado otros equipos que no son competencia de GPE
Vendors, sino al contrario, han ayudado a vender mas unida-
des de GPE Vendors, como son las expendedoras de liquidos
agranel.

También GPE Vendors Espafia cred hace 9 afios una linea
de expendedoras de epis (equipos de proteccién individual)
denominada AUTO-PROTEC®, que estos Ultimos afios se ha
visto incrementada por equipos de fabricacién nacional como
controles de almacén, taquillas, médulos para devolucion...
siempre contando en parte con electrénica GPE.

Recientemente GPE Vendors Espafialanzé sugama de expen-
dedoras de productos frescos bajo lamarca FRESCOMATIC®
en la que destaca la gama “Mend Service” con modelos para
el suministro de platos precocinados de importantes produc-
tores nacionales con maédulos anexos de fabricacién local para albergar microondas y suministrar complementos para el menu
diario. También encontramos en esta gama expendedoras de productos frescos (carne, pescado, embutidos, leche, e incluso
pan caliente).

Existe como complemento, una linea de dispensadores de capsulas de café y peanas para cafeteras bajo el nombre Cafei+®,
que también han tenido su importancia en la compafia.

En fin, GPE Vendors Espafia ha ofrecido y ofrece gran cantidad de soluciones al mercado del suministro automatico que culmi-
nan con la obtencién de la distribucidn de sistemas de pago de la marca Taiwanesa ICT® en octubre del 2014, conlo que, aunque
el principal motor econdmico de la empresa siempre es la gama de equipos GPE que adaptamos a infinidad de productos y

sectores, hemos optado por globalizar laempresa con esta nueva imagen y denominacion.

Ademads, las crecientes ventas en el mercado extranjero, nos lleva a usar un nombre que sea facilmente reconocible tanto en el
mercado nacional como internacional.

“NEXUS MACHINES"”, define la ideologia de la empresa, nexo de unién de distintas tecnologias, maquinarias y soluciones que
precisa el mercado, y ademas pone en contacto y une a distintos profesionales con el fin de alcanzar objetivos comunes...

Ellogo simboliza una espiral de las expendedoras de sélidos y una taza de café o una moneda entrando en unaranura, que forman
la voz de llamada Eo! que protagonizara futuras campafas de marketing.

La reciente superada auditoria de certificacion ISO 9001, ya ha sido realizada bajo este nuevo nombre que seguro deparara un
futuro prometedor a la compafiia con nuevos objetivos a la vista.

Toda nuestra gama disponible desde ya en: www.nexusmachines.net
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ITALY'S FAVOURITE COFFEE

El café de la alta gastronomia
ahora en tu empresa

Lavazza ha creado dos nuevos blends en

Au to m a ted exclusiva para el sistema vending en grano,
Gusto Forte y Gusto Plenn.

v d H Estas dos variedades de café han sido

e n I n g especialmente desarrolladas para ofrecer a

tus clientes toda la calidad y presitgio del

café preferido por la alta restauracion.

Lectores de Billetes

Recicladores de Billetes go
Monederos de Cambio Pago con Tarjetas
Selectores de crédito

www.automatedvending.es

& vendon

p ’nnopr"nt hﬂnovatfve Technofogy infn@vendl_}rna_t,_es 93 63 2 580 D www.vendomat.es

RINTER INNOVATIONS VALIDATION e — ——— —

#Ysi...

Soluciones informaticas para la gestion de Vending m e p r u e b a S?

e Family

Una solucidn muy completa y actual. que le seguird acompafiando en el futuro,
puede crecer al mismo tiempo que lo hace su empresa. K
Disponga de todo lo necesario para una gestién adecuada a sus necesidades, T
sin discordancias, con los recursos y la inversidn necesaria en cada etapa.

A
MR @R I aanl

EwiP7
Rdvanced |z me:/ 50/

£

LB

=Sy TS

VErnDiNnG suUiTmsE

[CAFFE
WNE S

LATTE

ESPRESSO CAPPUCCINO
Escalabilidad asegurada. :
MiCI'O Inversién siempre ajustada. @ @ @ intenso @99 medio
i semmniseniaris e NS g
) Ne necesita grandes recursos. CArEAniaie CAFE ARABICA .

Una interfaz de usuario amigahle , sencilla ESPRESSO ESPRESSO 5 ;}

Son soluciones elasticas, abiertas a cambios y personalizaciones. COM LECHE COMIEEHE 12y
COM LEITE COM LEITE 2

e-mail: Contacto; Patricia ldieder 690754147; pidieder@kaiku.es

web: v
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SANVEN

A mime encantael cacao, ¢y a ti?
Bienvenido al mundo del cacao en polvo

« Las primeras evidencias del consumo de cacao por parte del hombre data de hace unos 4.000 afios.
« El cacao desempefid un papel importante como divisa en las culturas maya y azteca.

El cacao se tomaba ya como bebida muchisimo tiempo antes de que se inventara el primer «chocolate para comers.

En 1828 El holandés Coenraad Van Houten inventa la
revolucionaria prensa de cacao que tendra una gran
repercusién en la produccién de cacao y chocolate.

Su prensa de cacao permite separar la pasta de cacao
de la manteca de cacao. El cacao en polvo desgrasado DEL GRANO

bti ho mas facil de disol
giisoetrcgsﬁlzr;?dis;wuc o mas facil de disolver en agua A BEBIDA DE CHOCOLATE

El proceso de alcalinizacién, otro invento revoluciona-
rio de Van Houten, aumenta alin mas la solubilidad del

¢ j ’ —-_ﬂt_._-— % & )
cacao en polvo y mejora considerablemente su sabor o] \‘:?' B

y color.

FREAL  ofgho B

Con Van Houten®, comienza un nuevo capitulo en las o
deliciosas bebidas de chocolate. W

DEL LICORDE CACAO AL CACAOENPOLVO
Las prensas hidraulicas hacen que el licor pase por un colador muy fi no, separando la partida en manteca de cacao y trozos de
cacao.

Estos Ultimos pasan a través de lineas de triturado en
polvo, convirtiéndolos en varios cacaos en polvo con distintos niveles predeterminados de fi nura.

DEL CACAOEN POLVO A LA BEBIDA DE CHOCOLATE
El cacao en polvo que utilizamos nosotros crear sus deliciosas bebidas de chocolate es una mezcla equilibrada de cacao, leche
y azdcar.
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¢COMO CONVERTIMOS EL CACAO EN POLVO EN UN POLVO PARA BEBER DELICIOSO Y PERFECTAMENTE SOLUBLE?

Antes de envasarse y transportarse hacia su destino final, el
cacao en polvo se somete a un Ultimo proceso en la planta de
nuestro proveedor en Suecia.

Para asi transformarse en el delicioso cacao en polvo seco que
utilizamos en nuestras maquinas.

El polvo seco puede obtenerse mediante el secado por pulve-
rizacion o acumulacién, procesos ambos que dan al cacao en
polvo una gran fl uidez y una gran solubilidad.

¢Te gusta el cacao? Espero que tu también hayas disfrutado
de la historia. Ahora ya conoces de una forma mas profunda el
maravilloso mundo del cacao.

CONSIGUE AHORA UNA TAZA DEL #MOMENTOSANVEN
Participa en el sorteo y gana una de las 5 tazas de Sanven que sorteamos.

Para participar solo tienes que compartir el video del #MomentoSanven en Twitter.
iHaz click en el botén “Participa ahora” !

PARTICIPA AHORA
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_LIDERES EN DISTRIBUCION,
30 ANOS DE EXPERIENCIA NOS AVALAN
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LA SERIE UX FORMA UN CONJUNTO DE
MODULOS DE PAGO DISENADOS PARA LAS
NECESIDADES DE LA INDUSTRIA DEL VENDING.

ESTOS DISPOSITIVOS DE PAGO OFRECEN:
+ Rapidez e inmediatez, sin tiempos de espera

« Seguridad y resistencia, tanto en ambientes
exteriores como interiores

+ Flexibilidad y facil integracion
+ Pagos Contactless/NFC

k4 info-espana@verifone.com pRO%CT _S lR ﬁIS._TIBL ES
@ Tl + 34 91598 21 40 Con (:(Iﬁd'ad! O.Le}np/t,e
& Verifone.es

W @Verifone_EMEA
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wwwborges.es - vending@horges.es



CAFE ARABO
CONFIRMADO. Host Milan 2015

Host area \_‘r | Expo 2045 area

h % \"z‘/‘\. Official Partrier
e S 5o
Equipment Coffee Food

39" nternational Hospitality Exhibiition Llnk
Flm MILAND MILAND 2005
Oetober 23_27 2015 fieramilang 1 MAY - 31 OCTOBER

Be My Host

Be My host

a window on the world

Café Arabo confirma que también estara presente en la Feria Internacio-

1
nal Host de Mildn, en octubre de este afio. c 0 f e

Para la empresa es muy importante estar en esta préxima edicion de
HOST, ya que esta en plena expansion tanto a nivel nacional como inter-
nacionaly, por primera vez desde sus inicios. Café Arabo esta preparado

para asistir a este gran evento del sector, cémo EXPOSITOR, sabien-
do que hay una gran expectativa de publico internacional como ya es habi-

tual pero, afiadiendo la importancia de la EXPO MILAN 2015. 'l 995 - 20 'I 5

Durante los préximos meses, se ird informando de los nuevos proyectos OI:IOS
que seran presentados en Milan (23-27 octubre)

GREFUSA

Sponsor Snack Oficial EVEX 2015

Grefusa ha decidido patrocinadar el evento internacional
EVEX 2015, que se celebrara durante los dias 26 y 27 de

noviembre en Mélaga, convirtiendose en el Sponsor Snack ‘.-" 3 r ~ SA
Oficial del evento. /S A I

Web: http://www.grefusa.com/
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Nuestras marcas de distribucion

FhEoooho WRIGLEY

Honlelr T VHARTE
HARIBO &) m

concentrated sugar free

Fruta y NADA MAS

]
@
©

Wmaﬂe de %"m
Come fruta... jA CUCHARADAS!

Cu
“Aaracgs de MANZANA
Y ALBARICOQUE

SIN AZUCARES ANADIDOS.
SIN GLUTEN.

Equivale a une pieza de frute
100% fruta

Contiene kos ozicores noturalmente
presentes en lo frulo

instant drink solutions

+ ESPECIALIDADES

PREPARADOS
ALIMENTICIOS
L

cappuccino$ simot igimat’ ~ Simat
Simatjse | '

1

08781 Els : &y
Barcelona (Sps " : "
e la tentaci)n

Tel. At. Clientes cacao$

902 445 300 —
93 771 23 11 — O .. -;;mm

info@simat.es
Www.Simat.es

f You Tube

iMaximiza tus ventas en Vending
con la marca lider de caramelos!

HARIBO

iNueva campaiia TV a partir de Junio!
iNo te lo pierdas!

Cuota mercado valor (€)

Fuonio K
512 2005

AT

Asné @D il o o=

VIVE UN SABOR MAGICO, VEN AL MUNDO HARIBO
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GRUPO APEX

Aperitivos y Extrusionados mantiene su apuesta por la cultura,
el deportey las acciones sociales

La empresa acaba de lanzar la nueva
web de Vicente Vidal y ha celebrado,
un afo mas, el concurso ‘Plan Marinas’,
cuyo premio es un viaje en velero por la
isla de Formentera.

Aperitivos y Extrusionados, en su afan
por apoyar causas sociales, la cultura y
el deporte, ha seguido manteniendo en
el dltimo trimestre una gran cantidad de
acciones de patrocinio y colaboracién
con diferentes entidades, asociaciones y
clubes.

La compafiia navarra de aperitivos y snacks ha
vuelto a mostrar su especial sensibilidad por
apovar aquellos eventos que unen la solidaridad
con el deporte, tales como la Carrera Solidaria
Ruanda, la Marcha Contra el Cancer en Pamplo-
na o la celebrada en Ribaforada (Navarra) con el
objetivo de recaudar fondos para la Asociacion
Saray (Asociacion Navarra de Cancer de Mama).
En todas ellas ha estado presente, principalmente,
con sus marcas Aspil y Vicente Vidal.

Precisamente, estas dos marcas, son las que dan
nombre al gran patrocinio deportivo de laempresa,
el club Aspil Vidal Ribera Navarra, que ha cursado
una gran temporada en la Liga Nacional de Futbol

A través de sus marcas Vicen-
te Vidal, Aspil y MARINAS,
I la empresa pretende “apoyar
can 3 acciones cuyos valores estén
alineados con los de cada una
de nuestras marcas. Estamos
orgullosos de poder participar
en acciones con fines solidarios,
en actividades que fomenten
el deporte, sobre todo entre los
mas jovenes, y en actos cultu-
rales con gran tradicion vy afini-
dad con nuestras marcas, como
puede ser el ejemplo de las Fallas
de Valencia, donde hemos vuelto
a estar presentes”, afirma Santia-
go Sala, director general de Aperi-
tivos y Extrusionados.

PR WP i) R =

Sala. Todo ello, unido al espacio por el que Aperitivos y Extrusionados siempre ha apostado, el deporte amateur, en donde sigue
apoyando tanto a eventos como a equipos: el Club de Baloncesto Femenino Ardoy, el Campus de Futbol Alkorta y Ferreira, el
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Campeonato de Euskadi de Papel para menores, el XXIIl Cross Loiu-
Urdanenta, o la Carrera California Sports son algunos ejemplos de ello.
“Seguiremos apoyando el deporte base porque creemos que a través
de él pueden transmitirse una multitud de valores positivos. Entre ellos,
los habitos de vida saludables”, afirma Sala.

PROMOCIONES Y NUEVA WEB DE VICENTE VIDAL

Al igual que en afios anteriores, las Patatas MARINAS Mediterranean
Crisps han vuelto a celebrar, con gran éxito, su concurso ‘Plan Marinas'.
Enél, los méas de 1.000 participantes han enviado fotos con sumomen-
to ideal para disfrutar de estas patatas inspiradas en el Mediterraneo.

Al mismo tiempo, Aperitivos y Extrusionados sigue desarrollando
sus canales de comunicacion. La Ultima en sumarse ha sido la web
de Vicente Vidal. En ella, todos los amantes de los productos de esta
marca podran conocer las novedades de producto, la gama al comple-
to, promociones vigentes, la historia de la marca o los aspectos nutri-
cionales de sus patatas. “A través de este canal queremos transmitir a
los consumidores toda la informacién sobre nuestra marca”

ACERCA DE APERITIVOS Y EXTRUSIONADOS S.A.
Aperitivos y Extrusionados S.A., con sede central en
Ribaforada (Navarra), se dedica a la fabricacion vy
comercializacién de snacks, frutos secos y patatas
fritas. Algunas de sus marcas mas conocidas son Aspi-
tos, Jojitos, Mooskys, Shiki-Shin, Puntazos, patatas
fritas Vicente Vidal o MARINAS, entre otros, y comer-
cializa sus productos principalmente en Espafia:
grandes superficies, supermercados y en el Canal de
Impulso y Horeca.
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JAN FRESCO COMO..
P/ EN EL AoUA

www.n-aming.es ¢ info@n-aming.es ¢ 976 866 380

SOLUCIONES INTEGRALES DE VALORES Y EFECTIVO

Prosegur, la combinacién de Soluciones Integrales de Valores y Efective
mis innevadoras que s adaptan a las necesidades concretas de su negocio

=y Automatizacidn del cobro a @
= =v} Segure Pianificac
yde la recaudacin )
(%) Mantenimiento integral Integraciin cen saltware TRV e
=i Plat
@. Ingreso autemitico @ Recogida y transporte de Lo \"‘ de consul lasalcmpu eal
v en cuenta bancaria recoudacian ¥ r;nlrcg\\ de cambio

WAL prOZEQULES

W twitter.com/prosequr m

dn linkedin.comdcompany/prosegur

AHORRA TIEMPO
No has de conduci
quieres. Esta en lamaquina,

i ir lo que
r o andar hasta una tienda para conseguir o g
y ademés no has de hacer cola.

dinero. Pero el refresco
amaquina vending.

O

iA | )
:Hf:]ﬂﬂilj: ':::I‘:z;ar un medio de transporte para conssg::; lo qu
oo uinas ve
quieres. Tienes tus articu maq

AHORRA DINERO
Conducir hasta la tienda
que quieres esta justo en

te consume tiempo y
frente tuyo. jSi' Enun

|os favoritos en las

iPIENSA EN VENDING!

www.aneda.org
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CAFE & COMPANY
iFELIZ VERANO!

En café & company no nos cansamos de personalizary mejo-
rar nuestras maquinas, y que mejor momento que el verano
para hacer una personalizacidon especial y presentar nuestro
vaso maceta, para que puedas crear tu propio

huerto o compartir con los tuyos los valores de la naturaleza.

Con el nuevo vaso maceta, diseflado exclusivamente por
café & company, y las maquinas totalmente personalizadas
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y exclusivas, es la iniciativa que café & company ha creado
para fomentar el estilo de vida saludable y fomentar la agri-
cultura ecoldgica, ya que este nuevo vaso lo puedes utili-
zar como maceta y posteriormente plantarlo porque al ser
biodegradable formaré parte del compost de tu huerto en
nMuy pPoco tiempo.

Mejoramos para conseguir un mundo mejor gracias a ti.

Solecito y
calé rico

café & company’

www cafeandcompany . es
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